KARTA PRZEDMIOTU (ZAJEC)

Kod przedmiotu (zajec): 0915.4.D12.B/C.MwD

Nazwa przedmiotu (zajec) w jezyku polskim: Marketing w dietetyce

Nazwa przedmiotu (zajec) w jezyku angielskim: Marketing in dietetics

1. Usytuowanie przedmiotu (zaje¢) w systemie studiow

1.1. Kierunek studiow Dietetyka

1.2. Forma studiow Stacjonarne/niestacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia Il stopnia

1.4. Profil studiéw Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujgca karte przedmiotu (zajec) | prof. dr hab. Jarostaw Karpacz
1.6. Kontakt jaroslaw.karpacz@ujk.edu.pl

2. 0gdlna charakterystyka przedmiotu (zajec)

2.1. Jezyk wyktadowy Polski

2.2. Wymagania wstepne Podstawowa wiedza z przedsiebiorczosci

3. Szczegoétowa charakterystyka przedmiotu (zajec)

3.1. Forma zajgc Wyktad (W), Cwiczenia (C). Obecno$é¢ na wszystkich formach zajec jest
obowigzkowa.

3.2. Miejsce realizacji zajeé Przedmiot realizowany w sali dydaktycznej Uniwersytetu Jana
Kochanowskiego

3.3. Forma zaliczenia zaje¢ Zaliczenie z oceng/zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne Wyktad konwersatoryjny, ktory jest potgczeniem wyktadu z

dziatalnoscig samych studentdw, ich wspétudziatem w rozwigzywaniu
problemdw teoretycznych badz praktycznych. Cwiczenia: éwiczenia
praktyczne z wykorzystaniem studium przypadku.

3.5.a. Wykaz literatury podstawowej | 1. Pizto, W, Mazurkiewicz-Pizto A. Marketing. Wiedza ekonomiczna i
umiejetnosc¢ dziatania na rynku. Warszawa, Wydawnictwo Naukowe
PWN, 2017.

2. Kotler P, Kartajaya H, Setiawan |. Marketing 5.0. Technologie Next
Tech. Warszawa, MT Biznes, 2021.

3. Glinka B, Czakon W, Podstawy badan jakosciowych, Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa, 2021.

3.5.b. Wykaz literatury uzupetniajacej | 1. Dib A. The 1-Page Marketing Plan: Get New Customers, Make More
Money, And Stand Out From The Crowd. Page Two Books, Inc.,
Vancouver, 2018.

2. Kingsnorth S. Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to
Online Marketing. Kogan Page, London, 2019.

3. lacobucci D. Marketing Research: Methodological Foundations, 12th
edition, Createspace Independent Publishing Platform; Edictal
Illustrated, 2018.

4. Cele, tresci i efekty uczenia sie
4.1. Cele przedmiotu (zajec)

Wyktad

e Cl. Przekazywanie wiedzy nt. podstawowych uwarunkowan w zakresie prowadzenia dziatalnosci
marketingowej w sektorze produktow i ustug dietetycznych.

e (2. Przekazywanie wiedzy nt. zdolnosci do prowadzenia dziatalnosci marketingowych w praktyce.
e (3. Przekazywanie wiedzy nt. spotecznych celéw dziatalnosci marketingowej w sektorze produktow i



ustug dietetycznych.

Cwiczenia
e (1. Ksztattowanie umiejetnosci z zakresu technik i narzedzi planowania i zarzgdzania marketingowego.
e C2. Ksztattowanie umiejetnosci z planowania i zarzgdzania dziataniami marketingowymi w sektorze
produktéw i ustug dietetycznych.
e (3. Ksztattowanie umiejetnosci z orientacji marketingowej w dziatalnosci podmiotow sektora
produktow i ustug dietetycznych.

4.2. Tresci programowe

Wyktady

1. Istota marketingu we wspofczesnym srodowisku spotecznym i gospodarczym.

2.Zachowania konsumentdw.

3.Badania marketingowe.

4.Model e-biznesu.

5.Proces podejmowania decyzji zakupu produktéw i ustug dietetycznych.

6.Kanaty komunikacji i media.

7.Sales promotion: programy lojalno$ciowe i motywacyjne.

8.Marketing doswiadczen, marketing relacji.

(w tym zajecia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢)

1. Analiza strategiczna organizacji. Produkt, cena, dystrybucja i promocja w koncepcji marketingu.
Cwiczenia

1. Gtéwne wyznaczniki zachowan konsumenta (potrzeby, motywy).

2.Determinanty zachowan konsumentow. Decyzje konsumenckie.

3.Proces podejmowania decyzji zakupu produktéw i ustug dietetycznych.

4.Nowe podejscie do komunikacji. Zmiany w zachowaniu konsumentéw.

5.Typy rozwigzan e-handlu, m-commerce, social commerce, posrednicy online.

6.Analiza potrzeb, problemdw, doswiadczenia klienta (value proposition).

7.Badania ilosciowe i jakosciowe w sektorze produktow i ustug dietetycznych — dobdr narzedzi.

4.3. Efekty uczenia sie realizowane w ramach przedmiotu (zajec)

Efekty Odniesienie do
przedmiotowe Student, ktéry zaliczyt przedmiot (zajecia) kierunkowych
(symbol) efektow uczenia sie

w zakresie wiedzy:

wo1 Student zna podstawowe uwarunkowania w zakresie prowadzenia dziatalnosci DI2P_WO04
marketingowej w sektorze produktow i ustug dietetycznych.

w zakresie umiejetnosci:

uo1 Student potrafi korzystac z technik i narzedzi planowania i zarzgdzania DI2P_U10
marketingowego.

w zakresie kompetencji spotecznych:

K01 Student ma swiadomos¢ znaczenia orientacji marketingowej w dziatalnosci DI2P_K02
podmiotdw sektora produktdw i ustug dietetycznych.




4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia efektdw uczenia sie realizowanych w ramach przedmiotu

(zajed)
Sposdéb weryfikacji (+/-)
Efekty
przedmiotowe Projekt Praca wiasna Praca w grupie
(symbol)
Forma zajec
1 . p p
5 Wyktad (W) Cwiczenia (C) Wykiad (W) Cwiczenia (C) Wykiad (W) Cwiczenia (C)
wo1 + + + + + +
uo1 + + + + + +
K01 + + +

Adnotacja. 1: forma zaje¢; 2: efekty uczenia sie

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie

Forma zajec:

WYKLAD (W) (w tym zajecia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc)
Ocena Kryterium oceny

3,0 Koncowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem
ponizszej charakterystyki (61-68%). Student prezentuje wiedze w sposéb nieuporzadkowany i wymaga
pytan naprowadzajgcych. Udziat w projekcie — zaréwno w ramach pracy wtasnej, jak i zespotowej — miat
charakter bierny; wykonane elementy zawierajg istotne braki merytoryczne, a odwotania do teorii s
sporadyczne i niekonsekwentne.

3,5 Koricowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem

ponizszej charakterystyki (69-76%). Student opanowat wiadomosci okreslone programem zajec,
prezentuje je po ukierunkowaniu i stosuje w typowych sytuacjach. Realizuje projekt z pomocg
prowadzacego i studentdw w grupie; poprawnie postuguje sie aparatem pojeciowym marketingu,
jednak analiza pozycjonowania i strategii marki ma charakter odtwdrczy i jest stabo powigzana z teorig

4,0

Koricowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem
ponizszej charakterystyki (77-84%). Student opanowat program zajeé, w tym zagadnienia bardziej
ztozone, prezentuje wiedze w miare samodzielnie oraz korzysta ze zrédet wskazanych i samodzielnie
wyszukanych. Wykonuje powierzone czesci projektu samodzielnie i wspoétdziata w zespole; poprawnie
odnosi pojecia teoretyczne do analizy pozycjonowania i strategii marki, formutujgc wnioski o
charakterze opisowo-analitycznym.

4,5

Koricowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem
ponizszej charakterystyki (85-92%). Student opanowat peten zakres wiedzy i umiejetnosci okreslonych
programem, dostrzega aktualne trendy i rozwigzuje problemy w sytuacjach nowych i ztozonych.
Realizuje projekt samodzielnie, spdjnie integrujac teorie z praktyka; prowadzi analize pozycjonowania i
strategii marki w sposob uporzadkowany i krytyczny, aktywnie wspotksztattujgc prace zespotu.

5,0

Koncowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem
ponizszej charakterystyki (93-100%). Student wykracza poza obowigzujacy program w oparciu o
samodzielnie pozyskane Zrddta; biegte postuguje sie wiedzg teoretyczng i praktyczng, wyrazajgc wtasne,
rzeczowo uzasadnione stanowisko. Realizuje projekt w sposdb tworczy i w petni samodzielny; analiza
pozycjonowania i strategii marki ma charakter pogtebiony, oparty na zréznicowanych i wiarygodnych
zrodtach, a sformutowane wnioski posiadajg wartosé merytoryczng.




Forma zajec:
CWICZENIA (C) (w tym zajecia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegto$¢)

Ocena Kryterium oceny

3,0 Koricowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem
ponizszej charakterystyki (61-68%). Student dysponuje wiedzg z zakresu marketingu ustug
zdrowotnych, prezentuje jg jednak w sposdb nieuporzadkowany i wymaga pytan naprowadzajgcych.
Udziat w opracowaniu strategii marki — zaréwno w ramach pracy wtasnej, jak i zespotowej — miat
charakter bierny; wykonane elementy zawierajg istotne braki merytoryczne, a odwotania do teorii s
sporadyczne i niekonsekwentne.

3,5 Koricowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem
ponizszej charakterystyki (69-76%). Student opanowat wiadomosci okreslone programem zajec,
prezentuje je po ukierunkowaniu i stosuje w typowych sytuacjach. Realizuje powierzone zadania w
ramach pracy wiasnej i zespotowej z pomocg prowadzacego; poprawnie postuguje sie podstawowym
aparatem pojeciowym, jednak opracowywana strategia marki ma charakter odtworczy i jest stabo
powigzana z teoria.

4,0 Koncowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem
ponizszej charakterystyki (77-84%). Student opanowat program zaje¢, w tym zagadnienia bardziej
ztozone, prezentuje wiedze w miare samodzielnie oraz korzysta ze Zzrédet wskazanych i samodzielnie
wyszukanych. Wykonuje powierzone elementy strategii marki samodzielnie i wspétdziata w zespole;
poprawnie odnosi pojecia teoretyczne do analizowanej jednostki, formutujgc wnioski o charakterze
opisowo-analitycznym.

4,5 Koncowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem
ponizszej charakterystyki (85-92%). Student opanowat peten zakres wiedzy i umiejetnosci okreslonych
programem, rozwigzuje problemy w sytuacjach nowych i ztozonych. Samodzielnie realizuje powierzone
zadania, spdjnie integrujac teorie z praktyka; wktad w opracowanie strategii marki jest uporzadkowany i
krytyczny, a udziat w pracy zespotu aktywny i inicjujacy kolejne etapy projektu.

5,0 Koricowa ocena zalezy od wykonania kompletu prac sktadajgcych sie na Projekt z uwzglednieniem
ponizszej charakterystyki (93-100%). Student wykracza poza obowigzujgcy program w oparciu o
samodzielnie pozyskane Zrddta; biegte postuguje sie wiedzg teoretyczng i praktyczng, wyrazajgc wtasne,
rzeczowo uzasadnione stanowisko. Twérczo i w petni samodzielnie realizuje powierzone zadania; jego
wktad w strategie marki wyrdznia sie pogtebiong analizg opartg na zréznicowanych zrédtach oraz
whnioskami o wartos$ci merytoryczne;j.




5. Bilans punktéw ECTS — naktad pracy studenta

. Obcigzenie studenta: | Obcigzenie studenta:
Kategoria . . L. .
studia stacjonarne studia niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM 25 20
UDZIALE NAUCZYCIELA (GODZINY KONTAKTOWE)
Udziat w wyktadach 10 10
Udziat w ¢wiczeniach 10 10
Inne (zajecia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik 5 -
ksztatcenia na odlegtos¢)
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA (GODZINY 25 30
NIEKONTAKTOWE)
Przygotowanie do wyktadu 10 15
Przygotowanie do ¢wiczen 15 15
tACZNA LICZBA GODZIN 50 50
PUNKTY ECTS za przedmiot (zajecia) 2 2

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzacych przedmiot (zajecia) w danym roku akademickim)



